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Wireless DNA
crea soluciones
inteligentes

La empresa es especialista en monitorizacion y mejora
de redes de telecomunicaciones, ademas del diseno de
sensores y de servicios meteorologicos disruptivos

Julio A.Lépez
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El mundo de lo smart, es decir,
la aplicacion de sistemas ‘inte-
ligentes’ para proceder a un
protocolo de actuacién mas ra-
pido y eficaz, es el principal
campo de estudio de Wireless
DNA, dirigido por José Mafias y
que se especializa en el desa-
rrollo de sensores para la mo-
nitorizacion de redes, sistemas
de energia, canales de teleco-
municaciéon y meteorologia.

Wireless DNA, fundada en
2014, consiguid atraer rapida-
mente al mercado internacio-
nal: “Desarrollamos un produc-
to llamado Entropy que ofrece
servicios para optimizar las re-
des de telecomunicaciones y te-
lefonia mévil. De esta forma,
atrajimos una gran clientela en
México e Israel”, relata José Ma-
fas, su creador. Ademas, su ta-
lento como empresa le ha vali-
do galardones como el premio
nacional CEPYME a la Innova-
cion Tecnoldgica en 2017: “Los
premios nos han ayudado a po-
sicionarnos en el mapa nacio-
nal, aunque en el extranjero si
es cierto que ya teniamos cierto
nombre y reputacion”, subraya
Manas. Sin embargo, sus aspira-
ciones van mucho mas alla de
los reconocimientos: “Estamos
trabajando para el primer ope-
rador de telecomunicacion del
mundo, y nuestro objetivo es
convertirnos en una empresa de
investigacion y desarrollo multi-
disciplinar”.

FUSION. Desde hace un afio,
Wireless DNA adquiri6 parte de
MeteoClim, marca de tecnolo-
gia climatologica fundada en
2012 por Carlos Alonso. Este se
ha convertido en el actual direc-

tor del area smart y medio am-
biente de la compafiia: “Nuestro
cometido es ofrecer unos servi-
cios meteorologicos disruptivos
para mejorar los sistemas de
prediccion existentes y utilizar

Obtuvieron en 2017
el premio nacional
CEPYME ala
Innovacion
Tecnoldgica

las redes de telecomunicacién
como fuentes de observacion
del tiempo”, asevera Alonso.

La combinacion entre Wireless
DNAy MeteoClim, pese a pare-
cer inicialmente extrafa, ha re-
sultado ser una sinergia: “Esta-
blecernos en Mallorca al princi-
Ppio nos pareci6 que tendria una
connotacion negativa, especial-

mente en temas de vanguardia
tecnoldgica. Fue por ello por lo
que nos asentamos en el Parc
Bit, donde también estaba Me-
teoClim. Buscabamos empresas
con las mismas inquietudes que
nosotros y, tras conocernos, de-
cidimos colaborar con ellos”,
explica José Manas. Esta union
les ha valido una financiacién
del Centro para el Desarrollo
Tecnologico Industrial (CDTI)
de un millon de euros para un
proyecto que usa las redes de
telefonia mévil como fuente de
observacion meteorologica.

De hecho, el asentamiento de
Wireless DNA se produjo des-
pués de la creacion de las ofici-
nas en México: “Ademas de por
la afinidad idiomatica, escogi-
mos ese lugar por la alta densi-
dad de poblacién, con lo que se
abarca un mayor mercado”,
afirma Manas. Ademas, la union
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cultural con Latinoamérica y su
alineacion con Espana les resul-
t6 mas viable: “En nuestro caso,
la otra opcion hubiera sido
apostar por paises como China
o Singapur, pero en estas zonas
el mercado asiatico estd muy
bien posicionado y no conta-
mos con ese anadido cultural”.
Los responsables de la empre-
sas también reconocen que en-
contraron problemas a la hora
de establecerse en Mallorca:

José Maiias, Carlos Alonso y Daniel Fortea son los directivos de Wireless DNA, con sede en Palma.
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“Cuesta mucho ser profeta en tu
tierra. Hasta que no has demos-
trado algo fuera no se produce
un interés real”, lamenta Carlos
Alonso. “En MeteoClim, antes
de fusiarnos con Wireless DNA,
también contabamos con una
cartera de clientes dentro de Es-
pana, pero no en Balears. De
hecho, ha sido desde hace poco
cuando las empresas locales
han contactado con nosotros”.

PRESTACIONES. La empresa
traza varias lineas estratégicas

Tienen patentes de
sensores en el
ambito de gestion de
residuosy enel
sector hostelero

respecto a los productos que es-
ta lanzando al mercado y aque-
llos proyectos que saldran a cor-
to plazo: “En primer lugar, se-
guimos apostando muy fuerte
por el area de optimizacion de
redes de ingenieria de teleco-
municaciones, donde contamos
con un producto diferencial y
un software que hace que sea
mas competitivo, ahorra costes
y mejora la experencia del usua-
rio en el servicio”, dice Manas.
Otro eje importante de investi-
gacion es el area smart, que se
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centra en la creacion de hard-
ware agregado a sensores que
mejoren la sensibilidad o inclu-
so patentes de estos productos:
“Buscamos un tipo de sensores
para mejorar las prestaciones
en el area de residuos y estamos
creando un hardware propio en
el ambito de la monitorizacion
de energia”, indica Manas. Se
suman a ello patentes de varias
soluciones smart compatibles
con los productos ya lanzados:
“Tenemos en hardware la moni-
torizacion de una cadena de frio
enfocada a la hosteleria en el
ambito de conservacion de los
alimentos, para que no pierdan
la cadena de frio, evitar fraudes
y riesgos de intoxicacion”, rela-
ta Carlos Alonso. La investiga-
cién en el mundo de la climato-
logia también esta avanzando:
“Estamos en el proceso de ela-
boracion de una estacion me-
teorolégica que pueda predecir
eventos extremos de fenomenos
climaticos peligrosos tan solo
seis horas antes de que se pro-
duzcan”.

Uno de los modelos mas apre-
ciados por sus clientes es la in-
sercion de “un centro de con-
trol de operaciones remoto que
funciona las 24 horas y los siete
dias de la semana que permite,
en caso necesario, hacer de so-
porte al 112, a las administracio-
nes para la monitorizacion de

i Wireless DNA elabora
patrones de actua-

cién ante la deteccién de

determinados problemas.

cierto tipo de sensores o que
gestionen ciertos problemas del
sistema”, explica Manas.

SOLUCIONES. Los responsa-
bles de Wireless DNA son cons-
cientes de la ambigiiedad que
supone tratar el mundo del
smart, pero ellos tienen claro en
qué consiste: “Se habla mucho
del big data y de la inteligencia
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artificial. Nosotros estamos tra-
tando de aplicar, antes de inteli-
gencia artificial, inteligencia”,
remarca José Maiias. Para él, es-
ta ‘inteligencia’ se da “una vez
se obtienen informaciones mas
completas y transversales de lo
que esta sucediendo y se puede
llevar a cabo un protocolo de
actuacion para detectar proble-
mas y corregirlos a tiempo”.

Una vez se ha trazado el pa-
tron de conducta ante la obser-
vacion de situaciones de riesgo,
proceden a automatizarla con
sistemas informaticos: “Combi-
namos fuentes de informacion y
les aplicamos protocolos inteli-
gentes. Damos asi la posibilidad
a que haya detras una persona
que tome la medida final o una
maquina programada para to-
mar decisiones”, alega Mafias.

Esta busqueda de problemas
en distintos terrenos para apli-
carles soluciones informatiza-
das hace que cuenten con un
equipo heterogéneo: “Tenemos
ingenieros de telecomunicacio-
nes, fisicos, meteordlogos, elec-
tronicos y matematicos. Fomen-
tamos ese ecosistema, un traba-
jo en conjunto dirigido hacia un
fin comtn, y asi mezclamos ta-
lento”, explica Maiias.

FUTURO. Wireless DNA fue
uno de los candidatos de una li-
citacion del Consell de Mallorca
con un presupuesto de 6,9 mi-
llones de euros en la que compi-
tieron un total de siete marcas.
Grandes corporaciones como
Telefonica, Indra y El Corte In-
glés se disputaron este contrato,
que, finalmente, fue adjudicado
a Telef6nica. Sin embargo, hay
que destacar que “hemos sido
la tinica empresa fundada inte-
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La empresa cuenta con una gran clientela en México e Israel.

Nombre: Wireless DNA.
Fundacién: 2014.
Trabajadores: 100 (entre las
oficinas de México y Palma).
Sede: Parc Bit (Sophie Ger-
main, Edificio Lleret).

Contacto: 871036 991/
contact@wdna.com

Ampliar sus clientes
potencialesy liderar
su sector, entre los
retos que se plantea
la compania
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Wireless DNA tiene una cantera formada por ingenieros de telecomunicaciones, fisicos, matematicos, electrénicos y meteorélogos.

gramente en Mallorca que se
pudo presentar, y llegar a ser
capaces de competir con estas
grandes marcas es un honor y
nos posiciona en el mapa nacio-
nal”, afirma Carlos Alonso.

Uno de los retos que la compa-
fifa tiene de cara al futuro es
ampliar sus clientes potenciales,
que actualmente son las marcas
de telefonia movil y las adminis-
traciones publicas. Aun asi, tie-
nen un objetivo ambicioso:
“Queremos convertirnos en la
empresa de investigacion y de-
sarrollo punteros en nuestro
sector y contar con la mejor red
de meteorologia del mundo,
con instrumentos susceptibles
del clima y la poblacion”, sen-
tencia José Manas. Ademas, pre-
tenden también extender sus
productos en el mercado nacio-
nal, sin dejar de lado a México e
Israel, sus principales compra-
dores: “Nuestra visién es con-
vertirnos en una empresa smart
de referencia tanto a nivel na-
cional como internacional”.
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